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violence basée 
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Nos 
ZONES
D’INTERVENTION

Kirundo

Muyinga

Cankuzo

Ngozi

Karusi

Ruyigi

Gitega

Kayanza

Muramvya

Bujumbura

Cibitoke

Bubanza

Bururi

Makamba

Rutana

Mwaro

Bujumbura Mairie

Rumonge

Légende
Interventions UNFPA Burundi

Zéro violence basée sur le genre et pratique 
néfaste et actions humanitaires

Zéro décès maternel évitable 

Zéro besoin non satisfait en matière 
de plani�cation familiale 2
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1. Message du Représentant Résident
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 Judicael ELIDJE
Représentant Résident de 

l’UNFPA Burundi
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2. RÉSULTATS CLÉS   
    DU PROGRAMME 
    EN 2023
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SANTÉ MATERNELLE 
ET PLANIFICATION 

FAMILIALE
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HISTOIRES DE SUCCÈS
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ADOLESCENTS ET 
JEUNES



2.2. Adolescents et Jeunes
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������������������������
�����
������������������
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���������������������������
���������������
���������
���������������
������
��
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¦������������������������������������

����¢�������������������
������������¢����
��������������¢������������������������
������
����������������������������������

�
�����������������������������������¢����

��������

200
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GENRE, VBG ET ACTION 
   HUMANITAIRE 



2.3. GENRE, VBG ET  
        ACTION HUMANITAIRE 
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DONNÉES POUR LE 
  DÉVELOPPEMENT



2.4.  DONNÉES POUR LE 
         DÉVELOPPEMENT
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5. PLAIDOYER ET DIALOGUE 
     POLITIQUE
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Le Poids des normes et des perceptions socioculturelles 
toujours persistantes (rumeurs sur la contraception moderne, 
le statut de la femme qui ne lui facilite pas la prise de décision, 
insuffisance de la communication au sein du couple sur la PF…) 

Faible intégration de la PF en post-partum/post-abortum, 
CPN, pédiatrie, vaccination, prise en charge nutritionnelle et 
VIH

Insuffisance des formations sanitaires (FOSA) assurant toutes 
les fonctions SONU de base et complètes

Nécessité d'un meilleur travail en synergie entre tous les 
acteurs du secteur VBG

Environnement peu favorable à la mobilisation de fonds 
additionnels

La Coordination de tous les acteurs en SSRAJ à renforcer 
pour développer de meilleures synergies
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3. DÉFIS

02

21



23

L’amélioration de la production et 
l’utilisation des données pour 
appuyer la planification nationale

L’amélioration de la qualité des 
soins de services de SR/PF/VBG

Le renforcement des compétences et 
des capacités des jeunes, des 
femmes, et des organisations gérées 
par des jeunes et des femmes

Le renforcement des mécanismes 
nationaux et les capacités des 
institutions et des acteurs pour 
lutter contre les normes sociales et 
de genre discriminatoires
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4. PERSPECTIVES 2024

Create an environment conducive to 
the optimal use of data, particularly 
from the RGPHAE, for a wider 
audience, thanks to digitalization
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6. PARTENAIRES ET DONATEURS
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https://burundi.unfpa.org/fr

UNFPABurundi

Quartier KABONDO, commune MUKAZA, avenue GIHUNGWE, n°35 Bujumbura, Burundi

UNFPABurundi

UNFPABurundi

UNFPABurundi

International Conference 
on Population and Development
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